
NIEUWSBRIEF

Actueel Nieuws
Nieuwe directeur Keuringsraad KOAG/KAG

Per 1 april a.s. zal Janine Galjaard de functie van directeur overne-
men van Vincent Bouwmeester. Vincent heeft de afgelopen drie 
jaar deze functie interim ingevuld. Janine is geen onbekende in de 
wereld van de zelfregulering. Zo was zij de afgelopen jaren verant-
woordelijk voor het secretariaat van de Stichting CGR (Code Ge-
neesmiddelenReclame). De CGR ziet toe op de verschillende Codes 
gericht op beroepsbeoefenaren. De CGR en de Keuringsraad KOAG/
KAG werken al lang samen. Waarom deze overstap? Janine: “Door 
mijn werkzaamheden bij de CGR kwam ik in aanraking met zelfre-
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gulering. Ik heb met eigen ogen kunnen aanschouwen dat zelfre-
gulering een snelle en effectieve oplossing is, die ook nog eens de 
werkzaamheden van de overheid verlicht. De ervaring heeft uitge-
wezen dat de branche heel goed in staat is om zelf op verantwoorde 
wijze toezicht op reclame uit te voeren. De Keuringsraad bood mij 
een uitdagende nieuwe stap aan. De ambitie was er altijd al en de 
mogelijkheden kwamen nu op mijn pad. De Keuringsraad heeft een 
gedreven en enthousiast team. Ik kijk er naar uit om met hen samen 
te werken. Vincent heeft een stabiele organisatie neergezet waarbij 
oprechte aandacht en kwaliteit voor het inhoudelijke werk centraal 
staat. Er is een goed imago in de branche opgebouwd en voor mij 
wordt de uitdaging om dit voort te zetten en verder uit te bouwen”. 

Nieuwe codespecialist

Per 1 februari jl. is Iris van Dun als codespecialist begonnen bij de 
Keuringsraad. Zij volgt daarmee Antoinette van Leth op die vorig 
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jaar elders een andere functie heeft aanvaard. Iris heeft onder meer 
gewerkt bij Nutricia op de wetenschappelijke afdeling. Iris over haar 
nieuwe uitdaging: “Ik was meteen enthousiast over deze functie! In 
mijn werk als diëtist merkte ik dat ik een grote affiniteit heb met voe-
dingssupplementen en gezondheidsproducten. In mijn job bij Nu-
tricia kwam ik erachter dat ik het leuk vind om dingen uit te zoeken 
en mij te verdiepen in de wetgeving omtrent levensmiddelen. De 
functie van Codespecialist zag ik als een combinatie van de twee. Na 
2 maanden kan ik zeggen dat de functie voldoet aan mijn verwach-
tingen. In mijn vrije tijd zijn zingen en dansen mijn grootste passies”.

Het huidige team van de Keuringsraad KOAG/KAG bestaat nu uit de 
codespecialisten: Mieke Lotgerink, Clarinca van Assen, Joan Bakker 
en Iris van Dun onder leiding van Janine Galjaard als directeur.

Projecten

Vincent Bouwmeester zal de komende maanden op interim basis 
nog een aantal specifieke projecten vervullen voor de Keuringsraad 
KOAG/KAG. Zo zal onder meer de Code voor de Publieksreclame voor 
Geneesmiddelen worden herschreven, met de bedoeling om deze 
als bijzondere reclame code aan de Nederlandse Reclame Code van 
de Stichting Reclame Code ‘te hangen’. Vincent: “Niet dat de Code in-
houdelijk veel verandert hoor! De werkwijze van de Reclame Code 
Commissie vraagt meer om een Code die geschreven is in verbods- 
en gebodsbepalingen. De huidige CPG kent veel toelichtingen op de 
verschillende artikelen. Daar krijgen we bij de Keuringsraad ook best 
wel veel vragen over. De bepalingen in de toelichtingen zullen straks 
meer in de artikelen zelf terugkomen. Daarmee wordt de CPG ook 
praktischer hanteerbaar voor het veld”. Daarnaast zal ook de Code 
voor de Publieksreclame voor Medische zelfzorg Hulpmiddelen (de 
CPMH) op dezelfde manier worden herschreven. Vincent: “Allereerst 
zal er een evaluatie van de CPMH plaatsvinden met de belangrijkste 
veldpartijen. We werken nu ongeveer anderhalf jaar met de Code en 
hebben gemerkt dat deze op een aantal punten onvoldoende ruimte 
biedt voor de marketing van medische zelfzorg hulpmiddelen. Bij de 
evaluatie zullen we uiteraard adverteerders en ook de IGZ en VWS, op 
grond van de werkafspraken, nauw betrekken. Vervolgens is het ook 
de bedoeling om de CPMH als bijzondere Reclame Code te erkennen. 
Rond de zomer moeten beide projecten afgerond zijn”.




